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HOE? 1. Nederland als metropool 
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HOE? 1 . Metropool Holland met distinctive districts 
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HOE? 2. Verbinden van plekken door middel van passies 
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Nederland Waterland-üjn 
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Mondriaan tot Dutch design-üjn 
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O BLOEMENLUN 

Westland - Ltsse - Aalsmeer - Zijpe - Noordooatpolder 

Q GOUDEN EEUWUJN 

Middelburg Veere • Dordrecht Delft - 

Den Haag - Leiden - Ltsse - Haarlem - Amsterdam - 

Zaanse Schans - Alkmaar - Hoorn • Enkhuizen _ 
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BLOEMENLUN 

Westland - Ltsse - Aalsmeer - Zijpe - Noor doostpolder 

GOUDEN EEUWUJN 



MAASTRICHT 


Middelburg Veere • Dordrecht Delft - 

Den Haag - Leiden - Lisse - Haarlem - Amsterdam - 

Zaanse Schans - Alkmaar - Hoorn - Enkhuizen 


Q HANZESTEDENLIJN 

Groningen • Hasselt Kampen ■ Zwolle • Hattem - 
Eburg - Harderwijk - Deventer - Zutphen - 
Doesburg - Arnhem 


Q MONDRIAANDUTCH DESIGNLUN 

Eindhoven - Rotterdam - Den Haag - Leiden - 
Amsterdam - Utrecht • Amersfoort • Otter lo - 
Arnhem - Drachten 
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Hoe? 3. Strategisch evenementenbeleid 
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HOE? 1. Amsterdam off-season 





















HOE? 2. Vier-seizoenen-kust 
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HOE? 3. Strategisch evenementenbeleid 
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HOE? Focus specifieke doelgroepen en thema's 











HOE? 1. Focus cultuurtoerist 
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HOE? 2. Focus gastronomie 




Fransman Amerikaan 
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HOE? 3. Focus shopping 
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Gemiddelde bestedingen Tax Free 
Shopping Chinese bezoeker 


Global Blue 







HOE? 4. Focus meerdaagse zakelijke bijeenkomsten 
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Holland2020: Meerdaagse zakelijke bijeenkomsten 
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Holland2020 

Actieplan 

• Wie 

• Wat 

• Waar 
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• Europa 

• Verenigde Staten 

• China 
















Internationale toeristische aankomsten 
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Internationale toeristische aankomsten 
















Neighbouring Metropolitan Regions 
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Mature Metropolitan Regions 
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Emerging Metropolitan Regions 
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Neighbouring 

Metropolitan 

Regions 

• Nordrhein Westfalen 

• Niedersachsen 

• Vlaanderen en Brussel 

Focus 

• Kustjaarrond 

• Fietsen gehele land 

• Waterrijke gebieden 

• Steden, stadjes, 
attracties 

• Verhaallijnen 

• Cultuur 

• Culinair 

• Evenementen 

• Herhaalbezoek 
















Mature 

Metropolitan 

Regions 

zoals: 

• Greater London 

• Ile de France 

• Tri-state Area 


Focus 

• Steden, stadjes 
attracties 

• Verhaallijnen 

» Cultuur 

• Culinair 

• Evenementen 
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Emerging 

Metropolitan 

Regions 

zoals 

• Beijing 

• Djakarta 

• Sao Paulo 

• Sint Petersburg 

Focus 

• Holland Highlights 

• Randstad als 
uitvalsbasis 

• Verhaallijn Holland 
Highlights 

• Shopping 















De B van Bekendheid 
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Nieuws van 8 april 2015 


De B van Bekendheid 


Nieuws Economie Beurs & Geld Technologie kanaal Z Lifestyle 50+ Entertainmen 


Mode Beauty People Wonen Culinair Reizen Wedstrijden Foto Country & Living 


Home Reizen Q 


Parijs wil fietshoofdstad 



PASION 


VAN DER WEYDEN 


van de wereld worden 


Het Parijse stadsbestuur wil 150 miljoen euro 
investeren in een ambitieus plan dat van Parijs 
de fietshoofdstad van de wereld moet maken. 





Mortadelo y Filemón contra Barcenas, la nueva 
avennira de Ibanez 

El dibujante lanza 'El tesorero', el album 200 de los agentes 
de la TLA.. Si eres el mejor seguidor, enfféntate a nuestro reto 

























Schiphol - Rotterdam 
Intercity direct 


Koop hier uw Toeslag 
Houd uw OV-chipkaart 
voor de lezer 
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Verhuur - Vermietung Verkoop - Verkauf £1^* 
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De B van Beschikbaarheid 
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De B van Betaalbaarheid 
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